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ATTNITEAB, il primo franchising
di marketing e Comunicazione

Verra presentato alla prossima
Fiera del Franchising&Trade, che
si terra alla Fiera di Milano dal 17
al 20 ottobre, il progetto ‘LIS
PHEIILAB®, una idea dell'agen-
zia Ulppogrifo® di Trieste (con
sedi anche a Milano e Roma). "Si
tratta di un progetto innovativo,
che utilizza il sistema del fran-
chising per proporre servizi di
Marketing e Comunicazione alle

PMI~ ha dichfarato Andrea Zucca, presidente del Gruppo

Ippegrifo -. Pur essendo a tutti gli effetti un franchising, ha
delle caratteristiche del tutto peculiari: {'affiliato, ad esempio,
hon necessita di strutture o negozi, tanto che il progetto &
stato chiamato ‘metri quadrati zero! La nostra agenzia, attiva

C'N'C e MySpace allaricerca
della Plug Generation

C'N'C, brand che identifica |a linea street style di Co-
stume National, e il social network MySpace.com lan-
ciano un concorso a livello internazionale: The Plug
Generation contest. C'N'C riconosce nel popolo di My-
Space il target ideale della Plug Generation, che iden-
tifica quei giovani che fanno di internet, iPod e cellu-
lare strumenti irrinunciabili per comunicare. Gli utenti
MySpace, giovani, creativi e cool per definizione, sono
invitati a esprimere la propria creativita nel re-inter-
pretare il concetto di Plug Generation, a cui & dedicata
la collezione A/l 2008 di C'N'C, con creazioni grafiche o
contributi video e musicali nei quali il logo O’N'C dovra
essere sempre presente, In palio, oltre a 1000 euro per
il vincitore, la possibilita di vedere la propria creazio-
ne protagonista di una collezione Limited Edition sulle
passerelle a febbraio, pensata appositamente per cele-
brare |e pil belle opere, gia visionabili nel profilo. C'N'C
e MySpace hanno siglato il loro accorde a luglio con il
lancio di un web casting, per scoprire i nuovi volti della
Plug Generation, volti che sono diventati i tastimonial
della collezione P/E 2009. Maggiori informazioni su
www.myspace.com/costumenational.
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nel marketing B2B, mette i suoi 10 anni di esperienza in un
progetto di formazione che permettera agli affiliati al fran-
chising di conoscere i servizi di comunicazione e di poterli
proparre alle aziende, singolarmente ¢ nel conteste di una
pil ampia strategia. | servizi di comunicazione saranno ov-
viamente tutti forniti direttamente dalla sedi della nostra
agenzia, quindi con un alto livello professionale garantito
dal marchio [l AB* e dalla nostra adesione ad As-
sofranchising e Assocomunicazione”. Ma non tutti potranno
aderire al Franchising Llppogrifo LAB®. “Faremo un'attenta
selezione, perché intendiamo dare grande attenzione alla
formazione degli affiliati e al loro affiancamento: non pun-
tiamo ad avere grandi numeri, ma alla qualita della rete’, ha
concluse Andrea Zucca. Ulppogrifo LAB®* proporra ai clienti
gli innovativi modelli ‘Marketing Suite™ e Formula ROl Ga-
rantito’®. Per maggiori informazioni: www.ippogrifelab.it.

Spontex, attiva ne! mercato
dei prodotti per la cura della
casa, ha rinnovato il suo laga-
meconilmondodelMO.L.CA
(movimento italiano casalin-
ghe) e stabilito un nuovo im-
pegno con AVIS, scendendo
in pista’ a Roma domenica 12 ottobre. |'azienda ha infatti cor-
so al fianco degli‘home lovers'in occasione della sesta edizio-
ne della Run for Family, la passeggiata non competitiva de-
dicata alle famiglie che amano lo sport, guest’anno gemellata
con la Blood Runner, gara di 10 Km che si & posta lobiettivo
di contribuire al raggiungimento dell’autosufficienza di san-
gue nel Lazio, nellottica di sensibilizzare famiglie e bambini
sul tema della donazione di sangue. Spontex, coerentemente
con la filosofia del’Home Loving di cui si fa portavoce, & sta-
ta presente alla manifestazione con une stand animato dallo
‘Spontex Wash Up Gran Prix; la prima gara di lavaggio piattiin
«ui casalinghe e casalinghi si sono sfidati a colpi di spugna per
vincere una fornitura di prodott! Spontex di un anno. inoltre
dieci casette piene di prodotti Spontex hanno premiato i primi
10 classificati di diverse categoria di partecipanti alla Run for
Famnily e alla Blood Runner, come il pit giovane, il pit anziano
o la famiglia pilt numerosa. immancabile, infine, lirriverente
riccio Ernie, mascotte dell'azienda e protagonista dellfncon-
fondibile campagna pubblictaria, che ha premiate con 200
spugne corpo Calypso Junior i piccoli partacipanti della gara
‘La corsa delle Goccioline!
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